Hero-Bereich (Above the
Fold)

Klares Nutzenversprechen, Social
Proof und ein starker Call-to-Action.

Problem-Bereich

Die konkreten Schmerzpunkte, die
deine Zielgruppe wirklich spurt.

Kundenstimmen

Echte Bewertungen mitNamen und

Ergebnissen. Keine anonymen Zitate.

So funktioniert's

Wirkt muhelos. Maximal 3 Schritte bis
zum Ziel.

Finaler CTA

Erzeugt Dringlichkeit und fasstden
Nutzen noch einmal zusammen.

we make marketing.

Landingpage Anatomie
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/ Bekannte Marken

Logos vonKunden oder Presse
schaffen sofort Vertrauen. Je
bekannter, desto besser.

Losungs-Bereich
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Positioniertdein Angebotals DIE

- Antwort auf das Problem.
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Vorteile & Funktionen
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Erstder Nutzen fUr den Kunden,dann
das Feature dahinter.

Einwdnde entkrdften
o-/—

Beantwortet hdufige Bedenken, bevor
sie zum Absprung fuhren.
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Fasstalles Wichtige zusammen und
fahrtvon tberall ans Ziel.

Websites, die verkaufen Gratis-Vorlage @
Webdesign - SEO - Performance Marketing we-make-marketing.com



